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15
ans 

d'existenceNous plaçons
le digital au service 
de l’humain
pour un avenir
durable

+45
experts en France 
et à Madagascar

Nous nous engageons à avoir un impact positif 
sur l’entreprise, la société et l’environnement.
(Limpide en mission dépollution à Sète avec Wings of the Ocean  )

Limpide



Nos solutions 

Dématérialisation
Nous accompagnons les entreprises à 
dématérialiser leurs processus métiers grâce à 
notre solution open source le DematFlow

Produits digitaux
Accompagnement dans la conception et 
l'amélioration de produits digitaux innovants, 
centrés sur l'expérience utilisateur.

Limpide

IA & Agentisation
Intégration de l'intelligence artificielle au service 
de l'efficacité opérationnelle et de l'automatisation 
des processus.

Espaces Connectés
Digitalisation de la relation clients ou adhérents 
avec la mise en place d’espaces connectés ou 
d’intranets

Identité de marque
Conception et déploiement d’identités de marque 
avec une approche digital first

Sites Internet
Conception de sites web sur-mesure, performants et 
évolutifs, orientés image et génération de leads



L’intelligence Artificielle,
moteur de l’innovation digitale

AI for UX
Optimiser les parcours grâce à la 
recherche utilisateur augmentée

AI for Product
Accélérer la conception de produits 
intelligents et interactifs

AI for Content
Produire plus de contenus, plus 
vite, avec plus d’impact

Commentaires du présentateur
Commentaires de présentation
Audit IA :




L’IA, de l’analyse de données et 
de l’automatisation

Comprendre

Des bases de données : la force de l’IA c’est sa capacité à lire des bases de 

données regroupant des milliards d’informations grâce à la vectorisation.

D’exprimer des résultats : elle interprète les données et génère en quelques 

secondes des réponses grâce aux grands modèles de langage appelés aussi LLM 

(Large Language Model).

Une accessibilité universelle : l’interface conversationnelle, le chatbot, permet 

de poser simplement des questions en écrivant ou en parlant et d’obtenir une 

réponse claire et exploitable.



L’IA, des points forts qui se 
mettent à votre service

Comprendre

Expliquer : la capacité de vulgarisation de l’IA est son point fort : tout le monde 

peut comprendre un résultat fourni par une IA. Pourquoi ? parce qu’on peut lui 

poser la question 40 fois et elle s’efforcera toujours de simplifier son propos 

sans s’énerver. 

Résumer : grâce à sa rapidité d’analyse, l’IA digère des centaines de pages en 

quelques secondes (en intégrant parfois des erreurs) et propose des synthèses 

dans tous les formats possibles.

Rédiger : l’IA rédige sans faute et dans plusieurs langues. Elle permet d’adapter 

un contenu brut dans le format de son choix, un véritable gain de temps. 



Le petit lexique 
de 

l’Intelligence Artificielle



LLM
Large Language Model, c’est un type 
d’IA conçu pour comprendre, générer 
et manipuler du langage humain. 
C’est la techno qu’utilisent ChatGPT, 
Mistral ou Claude. 

RAG
Retrieval Augmented Generation, 
c’est une technique qui permet 
d’améliorer les réponses d’un LLM en 
le connectant à une source de 
données externe (des documents 
ciblés ou une base de données 
spécifique)

Contextualisation

L’IA, quelques termes 
à comprendre pour 
commencer

Vectorisation
On parle ici d’une base de données 
dont on va transformer le contenu 
textuel ou image  en données 
numériques afin d’accélérer le temps 
de traitement et d’analyse. 



L’IA présente des limites d’actions, elle bloquera lorsque vous lui 
demanderez de réaliser des actions sur des solutions dont elle 
n’a pas accès. Par exemple elle n’enverra pas de mails à votre 
place, elle ne pourra pas aller scanner votre agenda pour inscrire 
une nouvelle réunion.

Pour réaliser ce type d’actions il faut l’autoriser en lui offrant des 
skills, des outils supplémentaires qui lui permettent de réaliser 
des actions unitaires comme envoyer un email, lire votre 
calendrier ou exécuter une action. 

Pas de prise d’initiative de sa part, pas d’autonomie mais une 
exécution ciblée d’une action.

On enrichit avec des Skills 

Comprendre



L’agentisation consiste à passer d’une action isolée comme 
répondre à une question, à réaliser un ensemble de taches 
complexes de manière autonome :

• comprendre un objectif

• planifier des actions

• interagir avec des outils/données

• s’adapter en fonction des résultats

Par exemple on peut créer un agent pour préparer un reporting 
mensuel, rédiger un email à partir d’une idée, proposer un 
rapport de bug sur du développement, etc. 

On passe du "simple" outil à un assistant qui se mémorise et qui 
s'améliore après chaque utilisation. 

On peut créer des Agents

Comprendre





Produire du contenu clair, 
adapté et impactant

Talk Intelligence Artificielle



Répondre aux besoins d’autonomie 
des équipes

Création de contenu

Texte Image Base de données

Génération rapide 
d’emails, rapports, ou 
synthèses.

Création visuelle 
assistée : illustration, 
graphiques, etc.

Récupération de 
contacts clients / 
prospects pour enrichir 
sa base existante

Agentisation : 
Gems, GPT’s

Outils : 
GPT, Midjourney

Outil :
Claude Code

Email

Création d'un template 
d'emailing html et 
intégration dans une 
plateforme de routage.

Outil :
Claude Code



Actemium
Création de contenu

Objectifs et périmètre du projet :

• Écrire un contenu en 3 clics 

• Adapter pour un format prédéfini

• Donner de l'autonomie aux équipes

Comment créer facilement du contenu 
pour un emailing de type newsletter : 



Le vibe coding est une manière de coder où l’on formule son 

objectif en langage naturel, l’IA produit le code, puis on teste

et ajuste de façon conversationnelle. 

• Création d'un template d'emailing en fonction de son contenu

• Une approche accessible, sans expertise poussée en 

développement

Vibe coding
Use case

Prototyper, tester et itérer rapidement

Cursor, Lovable, Figma make, Claude, v0







LE DÉCLENCHEUR
D'une vidéo SAPA
à notre newsletter
Notre gammiste Sapa (Muriel) nous envoie une capsule vidéo sur la gamme
Pare-balle. 

On part de cet input pour créer toute la campagne.

Cowork
idee + correction

Claude Code
injection + web

Mailjet
envoi + analyse



Actions

Relance &
pipe perso

Idée

Cowork écrit
la V1

VUE D'ENSEMBLE

6 étapes, une chaîne continue
De l'input SAPA à la mise en place des actions.

1 2

Correction

4-5 échanges
dans Cowork

3

Bascule

vers
Claude Code

4

Landing page

Claude Code
vers WordPress

5

Analyse

Stats réelles
J+1

6

Cas réel : campagne Pare-balle A92BR, partie lundi 22/06 à 7h00 sur 2 cibles.



1 E T A P E  1  /  6

Cowork construit la V1
A partir de la capsule SAPA, Cowork écrit le mail en charte.

COWORK



2 E T A P E  2  /  6

Affiner dans Cowork
On corrige en langage naturel jusqu’à la version finale.

4-5 échanges
10-20 minutes



E T A P E  3  /  6

Bascule vers Claude Code 5-10 échanges
~40 min, envois test

On donne une instruction à Claude Code : injecter dans Mailjet
et créer la landing page

3



4 E T A P E  4  /  6

Echanges Claude Code : landing page
Parmi les instructions : créer la landing page (lien WordPress déjà établi)

CLAUDE CODE -> WORDPRESS



5 E T A P E  5  /  6

Première analyse
Lecture des résultats réels à J+1, par cible

~30 min
plusieurs consultations



6 Paramétrer les actions
E T A P E  6  /  6

CLAUDE CODE

Relance des non-ouvreurs : ouvreurs bascules en leads chauds.



6

5 / 7 demandes de chiffrage reçues suite à ce mailing.
≈ 20 % de nos nouveaux clients viennent de nos mailings + de notre site web.



6ET APRES ?
Les actions suite au mailing

Le mailing n'est pas une fin : il alimente la prospection et la base.



6



6NOTRE OBJECTIF
Le temps gagné, réinvesti
Là où nous faisons la différence

L’IA nous gagner du temps. Ce temps, nous voulons le replacer sur ce qui compte vraiment

Merci de votre écoute Mon avatar humain, Richard, reste à votre 
disposition pour répondre à vos questions



6CONCLUSION
L'IA, un levier pour faire connaître
Notre savoir-faire 

L’IA nous gagner du temps. Ce temps, nous voulons le replacer sur ce qui compte vraiment

Une société technique : nos ressources vont d'abord à la gestion des dossiers par les chargés d'affaires

Pas de force de vente dédiée à la prospection : l'IA nous oblige à être inventifs

"Parce que la forme est contraignante, l'idée jaillit plus intense"
-Chares Baudelaire



L’intelligence Artificielle 
ne remplace pas l’humain, 
elle le complète.
- Identifier les cas d’usage prioritaires
- Définir une charte d’usage
- Former les équipes
- Mesurer l’impact



IA responsable ? Agir pour 
maîtriser son empreinte.
- Utiliser des modèles plus petits, moins gourmands
- Mesurer et rendre transparent l'impact des modèles d'IA (émissions de 
CO2e, consommation d'eau)
- Assumer la responsabilité collective : chercheurs, développeurs, entreprises, 
utilisateurs



OBSERVATOIRE DES CAS 
D’USAGE DES METALLIERS



OBSERVATOIRE DES CAS D’USAGE 
DES METALLIERS



6

MERCI POUR VOTRE ECOUTE
AVEZ-VOUS DES QUESTIONS ?


	Diapositive numéro 1
	Diapositive numéro 2
	Diapositive numéro 3
	Diapositive numéro 4
	Diapositive numéro 5
	Diapositive numéro 6
	Diapositive numéro 7
	Nos solutions 
	L’intelligence Artificielle,
moteur de l’innovation digitale

	L’IA, de l’analyse de données et de l’automatisation
	L’IA, des points forts qui se mettent à votre service
	Le petit lexique 
de 
l’Intelligence Artificielle
	LLM
Large Language Model, c’est un type d’IA conçu pour comprendre, générer et manipuler du langage humain. C’est la techno qu’utilisent ChatGPT, Mistral ou Claude. 
	L’IA présente des limites d’actions, elle bloquera lorsque vous lui demanderez de réaliser des actions sur des solutions dont elle n’a pas accès. Par exemple elle n’enverra pas de mails à votre place, elle ne pourra pas aller scanner votre agenda pour inscrire une nouvelle réunion.
Pour réaliser ce type d’actions il faut l’autoriser en lui offrant des skills, des outils supplémentaires qui lui permettent de réaliser des actions unitaires comme envoyer un email, lire votre calendrier ou exécuter une action. 
Pas de prise d’initiative de sa part, pas d’autonomie mais une exécution ciblée d’une action.
	L’agentisation consiste à passer d’une action isolée comme répondre à une question, à réaliser un ensemble de taches complexes de manière autonome :
• comprendre un objectif
• planifier des actions
• interagir avec des outils/données�• s’adapter en fonction des résultats
Par exemple on peut créer un agent pour préparer un reporting mensuel, rédiger un email à partir d’une idée, proposer un rapport de bug sur du développement, etc. 
On passe du "simple" outil à un assistant qui se mémorise et qui s'améliore après chaque utilisation. 
	Diapositive numéro 16
	Produire du contenu clair, adapté et impactant
	Diapositive numéro 18
	Actemium
	Le vibe coding est une manière de coder où l’on formule son objectif en langage naturel, l’IA produit le code, puis on teste�et ajuste de façon conversationnelle. �
• Création d'un template d'emailing en fonction de son contenu
• Une approche accessible, sans expertise poussée en développement
	Diapositive numéro 21
	Diapositive numéro 22
	Diapositive numéro 23
	Diapositive numéro 24
	Diapositive numéro 25
	Diapositive numéro 26
	Diapositive numéro 27
	Diapositive numéro 28
	Diapositive numéro 29
	Diapositive numéro 30
	Diapositive numéro 31
	Diapositive numéro 32
	Diapositive numéro 33
	Diapositive numéro 34
	Diapositive numéro 35
	L’intelligence Artificielle 
ne remplace pas l’humain, 
elle le complète.
	IA responsable ? Agir pour maîtriser son empreinte.
	Diapositive numéro 38
	Diapositive numéro 39
	Diapositive numéro 40

